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ACCUEIL INFO ECONOMIE ENERGIE

Plus de maisons, plus de gros véhicules,
plus d'énergie consommeée au Québec
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LES QUEBECOIS PLUS ENERGIVORES QUE JAMAIS
journat

Source: Radio-Canada (2017)






Le cadrage médiatique peut-il ameéliorer I'efficacité des
communications relatives a I’action climatique?

1 - Segmenter 2 - Elaborer des stratégies
spécifiques a chague segment
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PHASE 1 - 2016-2018

Le média dédié a I'action
climatique au Québec

» Qui sont les différents segments?

» Quels contenus sont les plus efficaces
pour chague segment?

» Quels outils de diffusion sont les plus
pertinents pour chaque segment?



METHODOLOGIE DE LA PHASE 1

E Portrait psychographique a

I'égard de I'action climatique

Sondage en lighe
Préetérences de cadrage (ton,

Avril - mai 2017 themes, formats, etc.)

N = 1280 Québécois francophones Variables sociodemographigques

¢

Groupes de discussion

Décembre 2017 a Septembre 2018

N = 50 Québécois francophones



RESULTATS DE LA PHASE 1




RESULTATS DE LA PHASE 1

Journaliste recherchiste scientifique
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PHASE 2 - 2019-2021

Le média personnalisé dédié a I'action climatique au Québec

» Comment pourrait-on « personnaliser » encore
plus la strategie de cadrage?

> Quels sont les effets sur ’engagement envers
I’action climatique?

» Comment UPC peut-il miser sur le plaisir et les
emotions positives pour stimuler 'engagement
envers l'action climatique?



METHODOLOGIE DE LA PHASE 2
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RESULTATS ESCOMPTES DE LA PHASE 2

» Barométre annuel de la population guébécoise sur 'action
climatique

» Co-construction de stratégies de cadrage spécifiques aux
différents segments de la population québécoise

> Mise a I'épreuve de 1500 contenus écrits et audiovisuels
montrant I'action climatique au Québec, de facon novatrice

» Guide de recommandations sur la communication sur I'action
climatique spécifique au Québec
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» Pour segmenter le public cible en matiere d'action climatique, les
variables psychographigues sont plus pertinentes que les variables
sociodémographiques.

» Pour ne pas s’adresser qu’aux convaincus, Unpointcing doit miser sur:

» Un ton ludigue et divertissant
» Des contenus et des outils de diffusion personnalisés

» Le plaisir associé a I'action climatique
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